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あ
な
た
の
売
り
場
、太
っ
て
い
ま
せ
ん
か
？

失
敗
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場
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
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のじま　たかのり
1983年三重県生まれ。北海道教育大学卒。
全国のパチンコホールを年間1,000店舗以上
調査し、その中から繁盛店に共通する法則を
見つけ出し「伝達力」と定義。「伝達力」調査の
分析に基づき、お客様立場の徹底と継続の重
要性を、支援先ホールの全スタッフと共有。ま
た、売り場ランチェスター戦略の第一人者とし
て、科学的に売り場の支援を実施。16年から
青山学院Hicon代表取締役 玉木欽也 様
（青山学院大学 経営学部 教授）の指導のも
と、「売り場プロモーションの定量化（数値化）」
の共同研究を開始して、より一層お客様立場
の増客につながる売り場づくりを目指している。
売り場の書籍「あたなの売り場、太っていませ
んか？」を10月30日に発売。

Ｓ
Ｎ
Ｓ
の「
い
い
ね
」や
フ
ォ
ロ
ワ
ー
数
は
気
に
な
る
も
の
で
す
。し
か
し
、そ
の
数
字
、本
当
に
増

客
に
結
び
つ
い
て
い
ま
す
か
。Ｓ
Ｎ
Ｓ
を
積
極
的
に
取
り
組
む
べ
き
お
店
と
そ
う
で
な
い
お
店
が

あ
り
ま
す
。集
客
効
果
を
高
め
る
た
め
に
も
Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
本
質
を
正
し
く
理
解
し
ま
し
ょ
う
。
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Ｓ
Ｎ
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の
正
解
と
不
正
解

0002018.12000 2018.12
 

　

こ
こ
最
近
、
ツ
イ
ッ
タ
ー
・
イ

ン
ス
タ
グ
ラ
ム
・
フ
ェ
イ
ス
ブ
ッ

ク
な
ど
の
費
用
を
掛
け
ず
に
実
施

で
き
る
Ｓ
Ｎ
Ｓ（
ソ
ー
シ
ャ
ル
ネ

ッ
ト
ワ
ー
ク
サ
ー
ビ
ス
）
を
駆
使

し
た
取
り
組
み
が
増
え
て
い
ま
す
。

店
舗
の
ア
カ
ウ
ン
ト
を
発
行
し
て
、

フ
ォ
ロ
ワ
ー
（
店
舗
の
更
新
状
況

を
追
っ
て
頂
け
る
お
客
様
）
を
増

や
し
、
お
客
様
に
店
舗
の
投
稿
へ

「
い
い
ね
」を
押
し
て
頂
く
。
私
が

支
援
し
て
い
る
店
舗
で
も
、
投
稿

に
対
す
る
「
い
い
ね
」
の
数
を
増

や
す
こ
と
を
店
舗
の
重
要
な
取
り

組
み
と
位
置
付
け
て
い
ま
し
た
。

　

あ
な
た
の
お
店
は
、
商
圏
内
の

客
数
シ
ェ
ア
率
で
見
る
と
、
何
番

手
で
し
ょ
う
か
？　

そ
れ
に
よ
っ

て
、
正
解
は
変
わ
り
ま
す
。 

極
論

で
は
あ
り
ま
す
が
、
正
解
は
次
に

な
り
ま
す
。

パ
チ
ン
コ
業
界
の
コ
ン
サ
ル
タ
ン

ト
と
言
わ
れ
る
方
々
が
、「
Ｓ
Ｎ

Ｓ
を
駆
使
し
て
い
な
い
な
ん
て…

」

と
い
う
言
葉
が
、
よ
り
一
層
、
運

用
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
と
い
う

意
識
を
助
長
し
て
い
ま
す
。
あ
る

意
味
、
脅
迫
観
念
的
に
広
が
り
つ

つ
あ
り
ま
す
。

　

し
か
し
、
本
当
に
Ｓ
Ｎ
Ｓ
は
運

用
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
代
物
な

の
で
し
ょ
う
か
。

　

で
は
、
早
速
、
前
回
同
様
に
、

あ
な
た
の
お
店
の
取
り
組
み
（
ま

た
は
、
あ
な
た
自
身
の
売
り
場
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
思
考
）
を
評
価

し
て
い
き
ま
し
ょ
う
。

ホ
ー
ル
で
広
が
る

Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
活
用

　

Ｓ
Ｎ
Ｓ
と
い
う
媒
体
の
広
告
の

本
質
は
な
ん
で
し
ょ
う
か
？　

そ

れ
を
無
視
し
て
展
開
し
て
し
ま
う

か
ら
、
努
力
を
し
て
懸
命
に
取
り

組
ん
で
い
る
は
ず
な
の
に
、
結
果

が
生
れ
ま
せ
ん
。
Ｓ
Ｎ
Ｓ
は
お
店

の
存
在
を
知
ら
な
い
「
不
特
定
多

数
の
お
客
様
」
に
情
報
が
届
く
可

能
性
の
あ
る
媒
体
で
す
。

　

つ
ま
り
、
お
店
に
ご
来
店
頂
い

て
い
る
お
客
様
が
、「
い
い
ね
」

を
押
す
、
ま
た
は
拡
散
（
リ
ツ
イ

ー
ト
・
シ
ェ
ア
）
す
れ
ば
、
お
客

様
と
Ｓ
Ｎ
Ｓ
で
繋
が
っ
て
い
る
ご

友
人
に
、
お
店
の
情
報
を
目
に
し

て
頂
け
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。

　

し
か
し
、
こ
こ
で
大
切
な
こ
と

は
、
お
客
様
が
あ
な
た
の
お
店
の

ア
カ
ウ
ン
ト
を
フ
ォ
ロ
ー
し
た
か

ら
と
言
っ
て
、
必
ず
「
い
い
ね
」

や
拡
散
を
し
て
頂
け
る
訳
で
は
あ

り
ま
せ
ん
。
興
味
深
い
の
は
、
地

域
２
番
店
以
降
の
Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
投
稿

を
確
認
す
る
と
、
フ
ォ
ロ
ワ
ー
は

客
数
シ
ェ
ア
率
と

「
い
い
ね
」の
関
係

　

ま
た
、
不
特
定
多
数
に
情
報
を

届
け
る
媒
体
で
あ
る
と
い
う
こ
と

は
、
パ
チ
ン
コ
店
と
は
相
性
の
悪

い
媒
体
で
あ
る
と
言
え
ま
す
。
な

ぜ
な
ら
、Ｓ
Ｎ
Ｓ
で
拡
散
さ
れ
て
、

沢
山
の
方
か
ら「
い
い
ね
」を
頂
き
、

Ｓ
Ｎ
Ｓ
と
ホ
ー
ル
の

相
性
は
悪
い
!?

《
問
題
》
ツ
イ
ッ
タ
ー
・
イ

ン
ス
タ
グ
ラ
ム
・
フ
ェ
イ
ス

ブ
ッ
ク
な
ど
の
Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
Ｑ

Ｒ
コ
ー
ド
を
店
内
で
掲
示
し

て
い
る
？

【
正
解
】
地
域
１
番
店
は
積

極
的
に
運
用
す
べ
し
／
地
域

２
番
店
は
実
施
を
止
め
る
べ
し

い
ら
っ
し
ゃ
る
の
に
、
お
客
様
か

ら
の
反
応
を
全
く
得
て
い
な
い
投

稿
を
無
数
に
拝
見
し
ま
す
。

　

一
方
、
地
域
１
番
店
の
投
稿
は

反
応
し
て
い
ま
す
。
そ
の
理
由
は

明
ら
か
で
、
地
域
１
番
店
と
い
う

の
は
、
商
圏
の
中
で
一
番
お
客
様

の
心
を
鷲
掴
み
に
し
た
人
気
者
だ

か
ら
こ
そ
、
地
域
１
番
店
な
の
で

す
。
つ
ま
り
、
認
知
度
の
高
い
人

気
な
芸
能
人
の
投
稿
に
は
沢
山
の

方
々
が
反
応
す
る
が
、
人
気
の
な

い
あ
ま
り
知
ら
れ
て
い
な
い
芸
能

人
の
投
稿
に
は
反
応
が
な
い
の
と

同
じ
で
す
。
だ
か
ら
こ
そ
、
地
域

１
番
店
は
積
極
的
に
Ｓ
Ｎ
Ｓ
を
運

用
す
べ
き
な
の
で
す
。
地
域
２
番

店
以
降
が
Ｓ
Ｎ
Ｓ
に
積
極
的
で
あ

り
、
地
域
１
番
店
の
あ
な
た
の
お

店
が
実
施
し
て
い
な
い
の
で
あ
れ

ば
、
地
域
２
番
店
以
降
の
取
り
組

み
を
潰
し
て
、
地
域
１
番
店
の
魅

力
を
誇
示
す
る
た
め
に
、
是
非
取

り
組
ん
で
頂
き
た
い
で
す
。

ど
れ
だ
け
有
名
に
な
ろ
う
と
も
、

そ
れ
だ
け
で
は
客
数
が
大
幅
に
増

え
る
こ
と
は
あ
り
ま
せ
ん
。
パ
チ

ン
コ
は
地
域
に
根
ざ
し
た
商
売
で

あ
り
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
を
経
由

し
て
遊
技
で
き
る
訳
で
は
な
い
た

め
、
直
接
的
に
売
上
が
増
加
す
る

こ
と
は
難
し
い
と
言
え
ま
す
。

　

で
は
、
な
ぜ
、
相
性
が
悪
い
と

言
っ
た
も
の
の
、
地
域
１
番
店
は

積
極
的
に
運
用
す
べ
し
！
と
伝
え

た
の
で
し
ょ
う
か
。
そ
れ
は
地
域

１
番
店
の
営
業
の
命
題
は
、
商
圏

を
１
キ
ロ
で
も
２
キ
ロ
で
も
広
範

囲
に
広
げ
る
こ
と
だ
か
ら
で
す
。

新
規
顧
客
を
増
や
す
一
筋
の
光
が

見
え
る
の
で
あ
れ
ば
、
現
状
に
満

足
す
る
こ
と
な
く
、
さ
ら
に
高
み

を
目
指
す
た
め
に
、
惜
し
み
な
く

労
力
を
掛
け
る
べ
き
な
の
で
す
。

　

つ
ま
り
、
限
り
あ
る
予
算
と
限

ら
れ
た
勤
務
時
間
を
、
ど
こ
に
投

資
す
れ
ば
、
増
客
の
た
め
の
最
大

の
効
果
が
発
揮
で
き
る
か
と
い
う

こ
と
で
す
。
地
域
２
番
店
以
降
の

立
ち
位
置
な
の
に
、
ご
来
店
頂
い

て
い
る
お
客
様
に
、
予
算
と
労
力

を
使
わ
ず
に
、
新
規
顧
客
を
取
り

込
み
た
い
！
と
誰
も
が
願
う
こ
と

に
エ
ネ
ル
ギ
ー
を
注
い
で
し
ま
い
、

結
果
、
何
も
成
果
を
生
ま
ず
に
、

疲
弊
し
て
し
ま
う
と
い
う
姿
を
よ

く
見
ま
す
。
新
規
顧
客
を
増
や
し

た
い
気
持
ち
は
痛
い
ほ
ど
分
か
り

ま
す
。
し
か
し
、
ま
ず
地
域
２
番

店
が
積
極
的
に
取
り
組
ま
な
け
れ

ば
な
ら
な
い
こ
と
は
、
現
在
ご
来

店
頂
い
て
い
る
お
客
様
に
、「
た
っ

た
１
回
」
で
良
い
の
で
、
月
間
の

ご
来
店
頂
く
回
数
を
増
や
し
て
頂

Ｓ
Ｎ
Ｓ
よ
り

１
回
の
来
店
増
を

く
こ
と
で
す
。「
た
っ
た
１
回
」
ご

来
店
頂
く
回
数
が
増
え
る
だ
け
で
、

当
然
、
売
上
は
驚
く
ほ
ど
増
え
ま

す
。

　

し
か
し
、
注
意
し
な
け
れ
ば
な

ら
な
い
の
は
、
お
金
を
掛
け
た
Ｓ

Ｎ
Ｓ
広
告
は
、
前
述
し
た
こ
と
と

は
全
く
異
な
り
ま
す
。
お
金
を
掛

け
た
Ｓ
Ｎ
Ｓ
広
告
は
不
特
定
多
数

で
は
な
く
、
タ
ー
ゲ
ッ
ト
を
き
め

細
や
か
に
設
定
で
き
、
特
定
少
数

に
展
開
で
き
る
広
告
と
な
り
得
る

た
め
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
自
体
を
否
定
し
て

い
る
訳
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。
ま
た
、

Ｓ
Ｎ
Ｓ
広
告
に
つ
い
て
は
改
め
て

別
の
機
会
に
説
明
し
ま
す
。


