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広
告
は
ス
キ
ル
な
の
で
し
ょ
う

か
？ 

　

広
告
は
テ
ク
ニ
ッ
ク
な
の
で
し
ょ

う
か
？ 

　

皆
さ
ん
は
ど
う
お
考
え
で
し
ょ

う
か
。

　

店
長
を
含
む
経
営
幹
部
の
方
々

か
ら
の
質
問
は
、ス
キ
ル
や
テ
ク
ニ

ッ
ク
に
偏
っ
て
い
ま
す
。最
近
で
あ

れ
ば
、「
ス
マ
ー
ト
ス
ロ
ッ
ト
の
伝
え

方
を
教
え
て
欲
し
い
」で
す
。デ
ザ

イ
ン
が
格
好
良
い
も
の
で
あ
れ
ば

伝
わ
る
の
で
し
ょ
う
か
。心
理
学
や

脳
科
学
を
踏
ま
え
た
情
報
発
信
を

行
え
ば
伝
わ
る
の
で
し
ょ
う
か
。伝

わ
る
確
率
は
向
上
す
る
と
思
い
ま

す
が
、そ
れ
は
広
告
の
本
質
を
捉
え

て
い
ま
せ
ん
。

　

広
告
と
は
何
な
の
か
。広
告
が
お

客
様
に
伝
わ
る
た
め
に
最
も
必
要

な
要
素
と
は
何
か
。

　
「
広
告
と
は
あ
な
た
の
代
弁
者
で

す
」と
い
う
の
が
私
の
答
え
で
す
。

そ
し
て
、広
告
が
お
客
様
に
伝
わ
る

た
め
に
は
信
用
と
い
う
要
素
が
必

要
不
可
欠
で
す
。

　

広
告
が「
代
弁
者
」と
は
ど
う
い

う
こ
と
か
を
ま
ず
ご
説
明
し
ま
す
。

現
場
で
懸
命
に
汗
水
た
ら
し
て
働

く
ス
タ
ッ
フ
が
お
店
の
想
い
を
お
客

様
に
語
っ
た
方
が
、間
違
い
な
く
お

客
様
の
心
は
動
く
は
ず
で
す
。し
か

し
、現
実
問
題
と
し
て
、現
状
の
ス

タ
ッ
フ
数
で
、お
客
様
一
人
一
人
に

お
声
が
け
す
る
こ
と
は
不
可
能
で

す
。そ
の
た
め
、ス
タ
ッ
フ
が
お
声

掛
け
す
る
代
わ
り
に
紙
媒
体
や
デ

ジ
タ
ル
媒
体
、音
声
媒
体
を
使
う
の

で
す
。

　

で
は
、な
ぜ
紙
媒
体
や
デ
ジ
タ
ル

媒
体
と
比
較
し
て
、ス
タ
ッ
フ
の
言

葉
が
け
が
の
方
が
伝
わ
る
の
で
し

ょ
う
か
。そ
こ
に
は
信
用
の
差
が
存

在
す
る
か
ら
で
す
。お
客
様
は
常
に

様
々
な
広
告
に
曝（
さ
ら
）さ
れ
て

生
活
し
て
い
ま
す
。書
籍『
う
ま
～

い
広
告
に
引
っ
か
か
る
女
性
た
ち： 

広
告
の
量
は
、江
戸
時
代
の
1
年

分
を
１
日
に
見
る
現
代
』（
著
＝
正

木
尚
子
）に
よ
る
と
、人
は
１
日
に

6
0
0
0
個
の
広
告
を
目
に
す
る

そ
う
で
す
。こ
れ
だ
け
多
い
と
い
う

こ
と
は
、見
方
を
変
え
る
と
広
告
に

免
疫
が
出
来
て
、広
告
を
鵜
呑
み
に

せ
ず
に
生
き
る
と
い
う
耐
性
を
身

に
着
け
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
す
。

　

も
は
や
広
告
を
見
た
だ
け
で
は
、

お
客
様
は
反
応
し
ま
せ
ん
。そ
も
そ

も
現
代
社
会
に
お
い
て
広
告
の
信

用
は
低
い
の
で
す
。そ
の
一
方
で
、

友
人
や
家
族
の
口
コ
ミ
の
信
用
は

高
い
た
め
、消
費
行
動
に
結
び
つ
く

の
で
す
。

　

広
告
は
信
用
が
低
い
と
い
う
ス

タ
ー
ト
ラ
イ
ン
を
理
解
し
た
上
で
、

信
用
を
高
め
る
活
動
を
継
続
的
に

実
施
す
る
こ
と
が
大
事
な
の
で
す
。

そ
の
大
前
提
は
、信
用
を
高
め
る
た

め
に
は
嘘
は
つ
か
な
い
、と
い
う
こ

と
で
す
。

　

現
在
の
パ
チ
ン
コ
店
で
は
、「
お

客
様
人
数
が
少
な
く
て
売
り
場
が

寂
し
く
見
え
る
か
ら
広
告
を
増
や

す
」な
ど
、放
出
営
業
を
行
っ
て
い

な
い
の
に
広
告
が
賑
や
か
で
派
手

に
な
る
傾
向
が

あ
り
ま
す
。
ま

た
、
遊
技
す
る

お
客
様
が
少
な

い
の
に「
強
化
機

種
」「
育
成
機
種
」

と
し
て
広
告
量

だ
け
が
島
装
飾

と
し
て
増
え
る

広告力は信用力である
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傾
向
に
あ
り
ま
す
。こ
の
広
告
運
用

の
悪
い
癖
が
パ
チ
ン
コ
店
の
王
道
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
と
な
り
ま
し
た
。私

は
、「
業
界
の
常
識
は
お
客
様
に
と
っ

て
の
非
常
識
」に
な
っ
て
い
る
状
況

を
打
破
し
た
い
と
思
い
戦
っ
て
い
ま

す
。

　

広
告
は
信
用
で
す
。信
用
が
貯

ま
ら
な
い
限
り
、お
客
様
は
広
告
に

反
応
し
ま
せ
ん
。だ
か
ら
、あ
な
た

の
売
り
場
の
広
告
を
練
る
時
、誇
張

広
告
に
な
ら
な
い
よ
う
に
細
心
の

注
意
を
払
っ
て
い
た
だ
く
こ
と
を
強

く
願
い
ま
す
。

　

次
月
号
か
ら
は
W
E
B
お
よ
び

S
N
S
運
用
を
テ
ー
マ
に
、弊
社
の

齋
藤
裕
樹
と
共
に
コ
ラ
ム
を
書
い

て
い
き
ま
す
。


