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前
回
の
コ
ラ
ム
で
、告
知
構
成
比

率
の
算
出
方
法
を
解
説
し
ま
し
た

が
、慣
れ
て
い
な
い
時
期
に
い
き
な

り
店
舗
全
体
を
数
値
計
測
し
よ
う

と
す
る
と
膨
大
な
時
間
が
か
か
る

た
め
、気
力
を
失
い
ま
す
。ま
た
、

仮
に
店
舗
全
体
を
数
値
化
で
き
た

と
し
て
も
、現
在
の
売
り
場
全
体
を

変
革
す
る
た
め
に
は
数
百
万
円
の

投
資
が
必
要
で
あ
る
た
め
、実
行
を

た
め
ら
う
で
し
ょ
う
。で
す
か
ら
、

売
り
場
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
数
値
化

す
る
場
所
の
優
先
順
位
を
決
め
な

け
れ
ば
な
り
ま
せ
ん
。

　
「
ど
こ
が
最
適
な
場
所
で
し
ょ
う

か
？
」と
問
う
と
、「
お
客
様
の
通
行

量
が
多
く
て
、イ
ン
パ
ク
ト
あ
る
大

き
な
告
知
物
が
設
置
で
き
る
風
除

室
や
島
入
口
や
中
央
通
路
」と
い
う

意
見
が
多
く
挙
が
り
ま
す
。

　

そ
れ
は
本
当
で
し
ょ
う
か
？

　

あ
な
た
は
通
行
量
が
多
い
幹
線

道
路
沿
い
の
看
板
や
駅
貼
り
ポ
ス

タ
ー
の
内
容
を
覚
え
て
い
ま
す
か
？ 

　

私
に
と
っ
て
印
象
的
な
一
例
を
ご

紹
介
し
ま
す
。先
日
久
し
ぶ
り
に
、

妻
の
代
わ
り
に
私
が
息
子
の
ス
イ

ミ
ン
グ
ス
ク
ー
ル
の
送
り
迎
え
に
行

き
ま
し
た
。そ
の
時
、異
質
な
店
名

と
イ
ン
パ
ク
ト
あ
る
外
観
の
パ
ン
屋

を
見
つ
け
気
に
な
っ
て
調
べ
た
と
こ

ろ
、や
は
り
ベ
ー
カ
リ
ー
プ
ロ
デ
ュ

ー
サ
ー
岸
本
拓
也
氏
が
プ
ロ
デ
ュ
ー

ス
し
た
高
級
食
パ
ン
専
門
店『
ま
さ

か
ナ
ン
パ
』で
し
た
。私
の
住
ま
い

の
隣
の
駅
に
昨
年
2
月
に
オ
ー
プ

ン
し
て
い
た
の
で
す
。

　

家
に
帰
り
そ
の
話
を
妻
に
し
た

と
こ
ろ
、そ
の
パ
ン
屋
を
知
ら
な
い

と
驚
く
べ
き
返
答
が
あ
り
ま
し
た
。

私
は
職
業
柄
、意
識
的
に
広
告
を
見

て
い
る
こ
と
が
多
い
の
だ
と
痛
感
し

ま
し
た
。

　

消
費
者
は
広
告
を
わ
ざ
わ
ざ
見

な
い
。そ
う
い
う
前
提
で
広
告
を
強

化
す
べ
き
な
の
で
す
。見
な
い
前
提

で
店
内
の
広
告
を
練
り
上
げ
る
た

め
に
、最
も
お
客
様
に
伝
わ
る
確
率

が
高
い
、売
り
場
の
一
等
地
で
広
告

を
強
化
す
べ
き
な
の
で
す
。そ
の
場

所
と
は
、計
数
機（
メ
ダ
ル
カ
ウ
ン

タ
ー
）、精
算
機
、景
品
カ
ウ
ン
タ
ー

な
ど
が
含
ま
れ
る
退
店
導
線
で
す
。

　

こ
の
場
所
は
お
客
様
が
足
を
止

め
る
場
所
で
す
。な
お
か
つ
、勝
っ
た

可
能
性
が
高
い

お
客
様
が
訪
れ

る
場
所
で
す
。

負
け
額
が
少
な

く
、
ま
だ
そ
の

月
の
軍
資
金
を

持
っ
て
い
る
可

能
性
が
高
い
お

客
様
で
す
。
そ

し
て
、
負
け
額

が
少
な
い（
ま
た
は
勝
ち
越
し
た
）お

客
様
で
あ
る
た
め
、ス
ト
レ
ス
が
軽

減
さ
れ
て
お
り
、店
舗
側
の
情
報
発

信
に
対
し
て
前
向
き
に
受
け
止
め
て

頂
け
る
可
能
性
も
高
い
で
す
。

　

人
手
が
不
足
し
て
い
て
、告
知

構
成
比
率
を
数
値
化
す
る
場
所
を

絞
り
込
み
た
い
ホ
ー
ル
は
、こ
の

退
店
導
線
だ
け
に
絞
っ
て
く
だ
さ

い
。
数
値
化
の
た
め
の
調
査
時
間

は
全
体
を
数
値
化
す
る
場
合
の
10

分
の
1
程
度
、お
そ
ら
く
10
分
程

度
で
し
ょ
う
。こ
の
場
所
だ
け
で
あ

れ
ば
、売
り
場
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

の
変
革
は
、
A
６
ミ
ニ
チ
ラ
シ
や

Ａ
4
P
O
P
で
対
応
可
能
な
の
で
、

費
用
も
ほ
と
ん
ど
か
か
り
ま
せ
ん
。

ま
ず
こ
の
三
カ
所
で
告
知
構
成
比

率
を
算
出
し
て
、「
次
は
新
台
告
知

1
0
0
％
に
す
る
」な
ど
、伝
え
た

い
営
業
戦
略
一
点
に
広
告
を
振
り

切
っ
て
み
て
く
だ
さ
い
。そ
れ
で
お

客
様
が
反
応
し
な
け
れ
ば
、次
の
問

題
点
を
改
善
し
ま
し
ょ
う
。
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